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MEDIA DATEN 2014/15
01 KONZEPT

WAS IST WHO MAGAZINE?

- VIERTELJAHRLICHES ONLINE MAGAZIN.
- 1/4 JAHRLICHE PRINTAUSGABE.

- MenscHEN uND ORTE,
PORTRAITS UND NEUE PERSPEKTIVEN,
DIE KULTURELLE UND SOZIALE STROMUNGEN
SYMBOLISIEREN.

- HOCHWERTIGE UND ORIGINELLE
AUFBEREITUNG VON INHALTEN.

- ALLE MITWIRKENDEN SIND
FACHLEUTE AUF DEN GEBIETEN
DEsIGN UND FOTOGRAFIE.

- MULTIMEDIAL MIT ANIMATIONEN,
Fotos unD FILMEN.

- ONLINE TV KanAL (WMTV).

- UBERREGIONAL, WELTWEIT.




MEDIA DATEN 2014/15
02 INHALT

WAS ZEIGT WHO MAGAZINE?

ONLINE

- CA 60 SEITIGE REDAKTIONELLE
ANIMATION.

- THEMEN/PoRTAITS miT FoTo

UND TEXT, UBER UND VON PERSONLICHKEITEN
MIT HOHEM GESELLSCHAFTLICHEN WERT.
FiLmM-UND FERNSEHSTARS.

- LiNnks zu MEHR INFOS, VIDEOS
ODER PASSENDEN SEITEN.

- KOLUMNEN VON HOCHKARATIGEN AUTOREN

PRINT

- 32 seITIGES CENTERFOLD
SCHWARZ-WEISS.

- FOTOGRAFISCHE PORTRAITS
UND SzENEN MIT TEXT IM
HOCHWERTIGEN GRAFIKDESIGN.




MEDIA DATEN 2014/15
03 ZIELGRUPPE

WER LIEST WHO MAGAZINE?

Die KERNZIELGRUPPE IST WEIBLICH UND

MANNLICH, ZWISCHEN 25 UND 55 JAHRE ALT.

SIE BESTEHT AUS PERSONEN MIT KREATIVEN

UND KULTURELLEN INTERESSEN.

Die MENSCHEN DER KERNZIELGRUPPE HABEN EIN
MODISCHES ABER AUCH OKOLOGISCHES
BEWUSSTSEIN UND NEHMEN TEIL

AN POLITISCHEN THEMEN UND ALTERNATIVER
KuLTUR. SIE KULTIVIEREN IHREN PERSONLICHEN GE-
SCHMACK, BILDEN SICH EINE EIGENE

MEINUNG UND MOCHTEN IHR LEBENSUMFELD MITGE-
STALTEN. SIE SIND MULTIPLIKATOREN

UND MEINUNGSFUHRER.

UNSERE KERNZIELGRUPPE IST KAUFKRAFTIG,

ABER WAHLERISCH. SIE KAUFT BEWUSST,

AUCH HOHERPREISIGE ANGEBOTE.

AN WHO MAGAZINE SCHATZEN SIE BESONDERS DIE
KURZE UND SCHARFE DARSTELLUNG,

DIE MULTIPLE ASSOZIATIONEN ZULASSEN.

WIR ERREICHEN UNSERE ZIELGRUPPE IN IHREM LE-
BENSUMFELD. WIR VERSENDEN DIE
ONLINE-AUSGABE AN HANDVERLESENE
ADDRESSATEN UND VERBREITEN SIE

UBER SOzIALE NETZWERKE UND ANDERE
ONLINE-ToOLS.

Die PRINTAUSGABE IST IN HANDVERLESENEN BucH-
HANDLUNGEN UND GALLERIESHOPS

PRASENT. EIN TEIL DER AUFLAGE WIRD AN
PASSENDEN OFFENTLICHEN ORTEN PLATZIERT UND
UBER AM MAGAZIN BETEILIGTE VERBREITET.




MEDIA DATEN 2014/15
04 DATEN UND FAKTEN

ONLINE

- NEwsLETTER:DeckBLATT 680/964 Px
ANIMATION VOLLER BILDSCHIRM

- MaGaziN cA. 60 SEITIG
ANIMATION VOLLER BILDSCHIRM

PRINT
- 21/29,7 cM GESCHLOSSEN
- 1/1 FARBIG

- 80c/am DUNNDRUCK
(HOCHWERTIG, GLATTGESTRICHEN)

- UMFaNG 32 SEITEN

- ERSCHEINUNGSFREQUENZER QUARTALSWEISE
(MARz, JuNI, SEPTEMBER UND DEZEMBER)

-AurFLAGE cA. 1000

- DisTRIBUTION: POSTVERSAND/HANDEL
AUSLAGEN

FINANZIERUNG

- ANZEIGEN, PRODUKTPLATZIERUNGEN
ABONNEMENTS, FORDERER UND SPONSOREN




MEDIA DATEN 2014/15
05 ANZEIGEN

TITEL

|
button size in px price in Euro
u.left 100x80 150,00
u.right 80x100 150,00
textframes 150x964 200,00
placements on reel per page 500,00

PRINT/ONLINE

I
format size in mm price in Euro
2/1 page 420x279 500,00
1/1 page 210x279 300,00
1/2 page 105x297/210x145 150,00
1/3 page 70x297/210x097 150,00
logos 80x20 100,00
credits 50,00

placements on reel per page 500,00




MEDIA DATEN 2014/15
06 SPEZIFIKATIONEN

UBERNAHME DIGITALER DATEN FUR
ANZEIGEN

VOR EINER DIGITALEN ANZEIGENUBERMITTLUNG MUSS DER
ANZEIGENAB- TEILUNG EIN ENTSPRECHENDER ANZEIGEN-
AUFTRAG VORLIEGEN. ES GELTEN DIE

ALLGEMEINEN ANZEIGENSCHLUSSTERMINE.
ANZEIGENUBERMITTLUNG

DATEINAMEN MUSSEN DEN ZEITSCHRIFTENNNAMEN, DIE
AusGABE UND DEN NAMEN DES AUFTRAG-

GEBERS ENTHALTEN. SONDERZEICHEN, LEERZEICHEN UND
UMLAUTE SIND ZU VERMEIDEN.

BeispieL: WHOMAG_02_AurTRAGGEBER.PDF
ANZEIGENUBERMITTLUNG BEVORZUGT PER E-MAIL.
ANLIEFERUNGSADRESSE

WHO MaGAzINE

EprPENDORFER WEG 269

20251 HAamBURG

E-MaAIL: WHOMAG@WHOMAG.EU

DATENFORMATE

Es 1sT EINE UNSEPARIERTE DATEI IM FORmAT PDF , AN-
GELEGT IN 100 %, zu LIEFERN; OFFENE DATEN

(z. B. INDEsIGN usw.) unD BiLbFormATE (JPG, TIFF,
USW.) WERDEN NICHT ENTGEGENGENOMMEN. MINDESTENS
MUSS DIE DATEI DRUCKFAHIG SEIN, D.H. ALLE VERWENDE-
TEN SCHRIFTEN SIND EINZUBETTEN, BILDER BENOTIGEN
EINE AUFLOSUNG VON 200 DPI, STRICH- BILDER MAXIMAL
300 pri. Es WIRD SPEZIELL DIE ANWENDUNG DER IN-
TERNATIONALEN Norm PDF/X-3 zur DATEIERZEUGUNG
EMPFOHLEN.

FORMATE

ALLE FORMATANGABEN OHNE BESCHNITT-

UND PASSERMARKEN ANLEGEN.

ALLGEMEIN ZU BERUCKSICHTIGEN

ZU VERWENDEN SIND EINFARBIGE POSITIVSCHRIFTEN AB
6PT, MEHRFARBIGE UND NEGATIVSCHRIFTEN 8,5PT —
HALBFETT. STRICHBREITE EINFARBIG, POSITIV MINDESTENS
0,2 MM; MEHRFARBIG ODER NEGATIV MINDESTENS 0,3
MM. PasserToLERANZ < 0,3 mm (UBERFULLUNG > 0,3
MM). TONWERTUMFANG: 3% — 90%, RASTERWEITE:
42€er RasTER. PROFIL: ECIV2.




MEDIA DATEN 2013/14
06 SPEZIFIKATIONEN

ANMERKUNG

PrurFeN SiE BITTE DIE UBERDRUCKENEINSTELLUNGEN.
DiESE FUHREN IMMER WIEDER ZU NICHT

ERWARTETEN DRUCKAUSFALLEN. ADOBE ACROBAT: AN-
zEIGE — UBERDRUCKENVORSCHAU.
GEWAHRLEISTUNG/ZUSATZAUFWAND:

Nur was AUF DEM DATENTRAGER VORHANDEN IST, KANN
AUCH BELICHTET WERDEN.

FUR ABWEICHUNGEN IN TEXTEN, ABBILDUNGEN

uUND FARBEN UBERNIMMT WHO MaGAzINE

KEINE HAFTUNG. FEHLBELICHTUNGEN AUFGRUND

VON UNVOLLSTANDIGEN ODER FEHLERHAFTEN

DATEIEN, FALSCHEN EINSTELLUNGEN ODER
UNVOLLSTANDIGEN ANGABEN WERDEN BERECHNET.

DIES GILT AUCH FUR ZUSATZLICHE SATZ- ODER
LITHOARBEITEN.

Die UMWANDLUNG ,,0FFENER DATEIEN*

BERECHNEN WIR PAUSCHAL MIT 50 Euro.




MEDIA DATEN 2013/14
07 KONTAKT

WHO MAGAZINE
ErPENDORFER WEG 269
20251 HAMBURG

WWW.WHOMAG.EU
WHOMAG@WHOMAG.EU



